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DMM erreicht direkt und ohne Streu-
verluste die wichtigen Ent scheider und 
Multiplikatoren der Business  Travel-, 
Geschäftswagen- und MICE-Branche.

DMM lesen Entscheider von ca. 600.000 
Mobilitätsentscheider. 

DMM ist unabhängig und neutral. 

DMM Werbung wirkt im Printgeschäft 
wie auch performance-orientuert in 
Digitalen.

DMM bietet mit „Wir sind Business 
Travel“ einen attraktiven Marktplatz als 
Bezugsquellenverzeichnis auf dmm.travel.

DMM ist Wegbereiter und Begleiter  
des Ausbildungsberufs „Fachwirt 
Mobilitätsmanagement“. 

DMM ist der einzige Print-und Online-
Fachtitel für Un-ter nehmens mobilität 
(Business Travel, Geschäftswagen, MICE) 
in der DACH-Region. 

DMM ist die erste Quelle für Informatio-
nen und Hintergründe aus der Branche für 
Unternehmensmobilität sowie Ratgeber für 
effi zien teres Dienstreise-, Geschäftswagen- 
und Ver anstal  tungs management, dies an 
365 Tagen rund um die Uhr.  

DMM befähigt Mobilitätsmanager, 
Unternehmenslenker und alle, die mit be-
trieblicher Mobilität zu tun haben, indem 
es die Einblicke, das Know-how und die 
Kontakte bereitstellt, die sie benötigen, 
um in einer sich schnell verändernden 
Branche erfolgreich zu sein. 

DMM – NR.1 FÜR PLANER UND EINKÄUFER  
VON UNTERNEHMENSMOBILITÄT 
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AUFLAGENANALYSE  (NR. 19)                      

Tatsächlich verbreitete Auflage:                      
Print 25.000. elektr.: bis 600.000 

Verkaufte Auflage: -                                                             
Abos: 50

Freistücke: > 24.000

Archiv/Belegexemplare: 300

Wirtschaftsraum                                         
Deutschland:              19.
750                                                
Österreich/Schweiz 3.000                             
Rest-Europa: 1.500                                    
Übersee: 750



Verlag zi communications inc./germany  
Verlag für Mobilität & Lifestyle (zic)

Herausgeber/CR Gernot Zielonka  
Tel. 09321.23282 I gz@vfm.travel 

Anschrift zi communications inc./germany  
Verlag für Mobilität & Lifestyle 
Richard-Wagner-Straße 61 I D-97318 Kitzingen  
Tel. 09321.23282 I Fax 09321.924694 

Editorial Director Julia Zielonka 
Tel. 09321.23282 I jz@vfm.travel 

Online-Redaktion Julia Zielonka (Ltg.)  
Tel. 09321.23282 I jz@vfm.travel

Ständige Mitarbeiter DMM-Autorenschaft, Korrespondenten    

Anzeigenverkauf Print Siegfried Rohrbach (Leitung)                           
0177.8651278 I siggi.rohrbach@gmail.com

Anzeigenverk. online Business Advertising GmbH   
Tersteegenstraße 30, 40474 Düsseldorf   
Tel.: 0211.179347-50 I werbung@businessad.de   
www.businessad.de 

Vertrieb zic    
Tel. 09321.23282 I jz@vfm.travel

Produktion/Grafik HMF GmbH 
Taufkirchen I m.fischer@hmf-gmbh.com



Magazinformat 210 mm x 297 mm 
inklusive Beschnittzugabe: 213 mm x 303 mm

Satzspiegel 183 mm x 259 mm

Spaltenbreite 3-spaltig: 58 mm; 4-spaltig: 43 mm

Druckverfahren Bogenoffset, Drahtheftung

Druckunterlagen Anzeigen nur in digitaler Form (PDF-Daten mit verbindlichen 
Andrucken/Proofs). Für andere Datenformate übernehmen  
wir keine Gewährleistung. Der Farb-Aufbau ist nur nach 
 Euro skala DIN 16539 (Schwarz, Cyan, Magenta, Gelb) mög-
lich. Bitte  legen Sie die Druckunterlagen entsprechend im 
Profil ISOcoated v2 (ECI) an.

Datenübermittlung Per Datenträger an zi communications inc./germany  
oder per E-Mail: adv@vfm.travel

Druck Scholz Druck GmbH I Am Pförtlein 8 5 I D-97337 Dettelbach

Erscheinungsweise 7 Ausgaben/Jahr 
ISSN-Nr. 1861-2679  

Bezugspreis Jahresabonnement Inland: 50 Euro  
(inklusive Versand kosten, zuzüglich Steuer) 
Jahresabonnement Ausland: 60 Euro  
(zuzüglich Versand kosten)

Zahlungsbedingungen Netto innerhalb von 10 Tagen ab Rechnungsdatum

Bankverbindung Sparkasse Mainfranken 
Konto 44 35 73 90 I BLZ 790 500 00 
IBAN: 85 790 500 00 00 44 357 390 
BIC: BYLADEM1SWU  

 Umsatzsteuer ID-Nr. DE 243642445
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Sonderplatzierungen 2., 3. und 4. Umschlagseite sowie 1/3 hoch neben Editorial 
 gegen 10% Aufpreis. Zuschlag vom Grundpreis. Der Zu schlag 
ist nicht rabattierfähig. Sonderformate auf Anfrage.

Sonderfarben 20% Zuschlag auf Skalenfarbe (HKS oder Pantone)

Malstaffel* Ab 2mal: 3% I ab 5mal: 5% I ab 9mal: 10%

Mengenstaffel* Ab 2 Seiten: 5% I ab 5 Seiten: 10% I ab 9 Seiten: 15%

Stellenanzeigen Formate und Preise auf Anfrage

 * Gültig ist immer nur eine Rabattstaffel. Keine weiteren  
Rabatte bei bereits anderweitig gewährten Nachlässen.

Kontakt Siegfried Rohrbach 
 0177.8651278 I siggi.rohrbach@gmail.com

Alle Preise in Euro, zuzüglich der gesetzlichen Steuer.  *zzgl. 3 mm Beschnittzugabe

 Format Maße (Breite x Höhe in mm) Preis (Euro)

 Satzspiegel  Anschnitt* 

2/1 Seite 388 x 259 420 x 297 19.000,– 

1/1 Seite 183 x 259 210 x 297 10.950,–

Junior-Page 133 x 200 149 x 218 10.950,–

1/2 Seite quer 183 x 130 210 x 148  7.250,–

1/2 Seite hoch 89 x 259 105 x 297 7.250,– 

1/3 Seite quer 183 x 86 210 x 104 6.250,–

1/3 Seite hoch 58 x 259 74 x 297 6.250,–

1/4 Seite quer 183 x 65 210 x 83 5.250,–

1/4 Seite hoch 42 x 259 58 x 297 5.250,–

1/4 Seite 2-spaltig 89 x 130 105 x 148 5.250,–



hochquerhochquer

2-spaltighochquer

1/4 Seite

1/2 Seite 1/3 Seite

2/1 Seite 1/1 Seite Juniorpage
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DMM FAM-Trips*  Unser Exklusiv-Angebot: Wir bieten Mobilitätsmanagern  
mehr als nur nette Ein la dun gen, um attraktive Businessdesti-
nationen, Services, Angebote und neue Produkte kennen zu 
lernen. DMM FAM-Trips sind informativ und motivierend. Denn 
nur begeisterte und rundum informierte Teilnehmer können 
ihren Unterneh mens spitzen eine Destination, ein Hotel, eine 
Airline, eine Auto mobilmarke u.v.a.m weiter empfehlen. 
Unsere Leistungen:

 • Teilnehmerakquise und Organisation
 • Bis zu 6 Tage DMM-Experte vor Ort
 • Live-Berichterstattung auf dmm.travel, die Informations-

quelle für Verantwortliche für Unternehmens mobilität, 
Geschäfts reisen, MICE-Aktivitäten, und Freiberufler in der 
DACH-Region

 •  Advertorial in DMM Print (4 Seiten)  
Gesamtpreis: € 30.000,–        *in Planung 

Advertorial Format ab 1/1 Seite, 4c, € 11.500,– I Gestaltung und  textliche 
Ausarbeitung in Absprache mit dem Verlag

Banderole Format 10 cm x 45 cm I Preis: € 15.000,– 
Sehr aufmerksamkeitsstark

Altarfalz Format 1/1 Seite + 2x 1/2 Seite hoch I Preis: € 23.000,–

Titelseite ausklappbar Format 3 x 1/1 Seite I Preis: € 23.000,–

BeilageUmhefter

T
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Umhefter Seitenhohe Lasche auf der Vorder- und Rückseite des 
Titels. Platzierung einer Anzeige ist auf der Innen- und 
Außenseite der Lasche möglich. Die oberen 9 cm auf der 
Außenseite der Vorderseite sind dem Verlag für Titel und 
Logo vorbehalten. Die Lasche auf der Rückseite ist nur in 
Verbindung mit einer Anzeige auf der 4. US möglich. Die 
Innen- und Außenseite stehen vollständig zur Verfügung.  
Anzeigenformat: 105 x 297 mm I Preis: € 18.000,–

Beilagen Bis 25g, Preis Gesamtauflage: 260 Euro/1.000 Stck. zzgl. 
Post gebühren, Mindestformat: 148 x 210 mm, 
Höchstformat:  
208 x 295 mm, Mindestauflage: 10.000 Exemplare.

Beihefter Alle Seiten müssen bedruckt sein und dürfen keine 
Paginierung tragen. Maximale Größe: Heftgröße

 4 Seiten  10.950 Euro  8 Seiten 16.950 Euro    
12 Seiten 20.950 Euro    16 Seiten 26.000 Euro

 Mindestauflage: 10.000 Exemplare.

Tip-On Postkarte, CD oder Warenmuster: € 150/1.000 Expl. zzgl. 
Postgebühren. Beikleben ist nur nach Absprache und in 
Verbindung mit  einer 1/1 Seite Trägeranzeige möglich. 
Platzierung auf Anfrage. Mindestauflage: 10.000 Exemplare. 
Anlieferungstermin 14 Tage vor Erscheinen.

 Weitere Sonderwerbeformen auf Anfrage.

Tip-OnBeihefter
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09.01.–12.01. 
CES I Las Vegas 
13.01.–21.01. 
CMT I Stuttgart   
26.02.–29.02. 
MWC I Barcelona    
                                         

05.03.–07.03. 
ITB I Berlin     
15.03.–17.03. 
B-Travel I Barcelona                      
xx.03.–xx.03. 
VDR Frühjahrstagung                     
17.04. –20.04. 
AERO I Friedrichshafen  
 
06.05. –09.05. 
Arab. Travel Market I 
Dubai  
14.05.–16.05. 
IMEX I Frankfurt/M. 
28.05.–30.05. 
EBACE I Genf                              
28.05.–30.05.
Aircraft Int. I Hamburg 

03.07.–07.07. 
Eurobike I Frankfurt/M.
22.07.–26.07. 
Farnborough Air I London  
xx.08.–xx.09. 
Caravan Salon I Düsseldorf 
 

01/02.2024 
02.02.2024 
24.01.2024 
25.01.2024 
 
 
 

03/04.2024 
05.03.2024 
27.02.2024 
28.02.2024 
 
 
 
 

05/06.2024 
25.04.2024 
17.04.2024 
18.04.2024
 
 
 

 

07/08.2024 
20.06.2024 
12.06.2024 
13.06.2024 
 
 
 
 

Geschäftsreisemarkt: Nordamerika 
Management: Grundlagen im TM; Technologie 
als Treiber, ITB-Vorschau  
Flug: Direktbuchung; Firmenverträge 
Bahn: Geschäftskundenprogr. Bahn Business 
Geschäftswagen: Finanzierungsformen 
Hotel/MICE: Direktbuchung vs. Buchung über 
Hotelportale                      

Geschäftsreisemarkt: Berlin 
Management: Reiserichtlinien, Sicherheit auf 
Geschäftsreisen - Versicherungen 
Flug: LC-Flieger für Firmenkunden 
Bahn: Bahntipps für Mittelständler 
Geschäftswagen: Chauffeurservices, Car 
Rentals für Firmenkunden 
Hotel/MICE: Hotel und Restaurant-Tipps Berlin
 
Geschäftsreisemarkt: Osteuropa 
Management: 1x1 der 
Geschäftsreiseorganisation, Einkauf von 
Reiseleistungen 
Flug: Nutzung Vielfliegerprogramme  
Bahn: Geschäftsreisen SNCF, Thalys, Eurostar 
Geschäftswagen: Carsharing, Kombi 
Mittelklasse  
Hotel/MICE: Meeting & Eventbarometer 2023
 
Geschäftsreisemarkt: Asien-Pazifik 
Management: Mobilitätscard  
Flug: Premiumklasse wann? 
Bahn: Firmenkundenangebote ÖBB und SBB  
Geschäftswagen: Telematik, Cabrios 
Hotel/MICE: Tagen am Airport
Kommunikation: Empfehlung Devices
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AS 
DS 

IMEX-AUSGABE

ITB-AUSGABE

EUROBIKE `24.



09.2024 
29.08.2024 
21.08.2024 
22.08.2024 
 
 

10.2024 
02.10.2024 
25.09.2024 
26.09.2024

DMM / BVMW
 

11.2024 
07.11.2024 
29.10.2024 
30.10.2024 
 
 
 

12.2024 
12.12.2024 
04.12.2024 
05.12.2024

Geschäftsreisemarkt: VAE 
IAA Nfz Alle Neuheiten u.v.a.m. 
Geschäftswagen: Top-Geschäftswagen 2023; 
Tankkarten, Versicherung   
Flug: Lounges in FRA und MUC                          
Bahn: Erste oder zweite Wahl? 
Hotel/MICE: Tagen auf dem Schiff  

Geschäftsreisemarkt: Südamerika 
Management: Aus- und Fortbildung   
Flug: Kurzstrecke noch zeitgemäß?                  
Geschäftswagen: Welcher Antrieb?
Bahn: DB-Lounges 
Hotel/MICE: Raststätten-Autohöfe-Hotels 

Geschäftsreisemarkt: Afrika  
Management: Riskmanagement; Apps; 
Digitalisierung im Mobilitätsmanagement   
Flug: Luftfahrt-Allianzen - Firmenangebote 
Bahn: Neuer Fahrplan D-A-CH 
Geschäftswagen: Flottenmanagement, 
Empfehlung für richtigen Dienstwagen 
Hotel/MICE: Tagen am Bahnhof

Geschäftsreisemarkt: Deutschland Travel- 
Risk-Management; Kennzahlen/Benchmarketing 
Flug: Fluggastrechte
Bahn: Fahrgastrechte 
Geschäftswagen: SUV für die Firma 
Hotel/MICE: Themenhotels, Hoteleinkauf 

17.09.–22.09. 
IAA Nfz I Hannover 
24.09.–27.09. 
Innotrans I Berlin    
xx.10.–xx.10. 
VDR Herbsttagung   
  
    
16.10.–22.10. 
Buchmesse I Frankfurt 
22.10.–24.10. 
NBAA I Las Vegas

19.11.–21.11. 
ibtm world I Barcelona 
xx.11.–xx.11. 
Motorshow I Essen  
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Laufende und fakultative Themen: News • Bonusprogramme • Firmenförderung • 
Best Practise • Neue Geschäftswagen • Gewerblicher Markt • Recht, Steuern und  
Versi che rung • Aktuelle Urteile • Vorbild & Modell • Inside – Personalia und Skurriles  
* Aktualitätsbedingt kann es zu Änderungen bei Themen und Schwerpunkten kommen. 

IAA-NFZ



Der Geschäftsreise-Markt 2023 in Zahlen:*

• Rund 2,5 Mio. Unternehmen (inkl. Freiberufler) in Deutschland reisen geschäftlich.

• 2023 wurden ca. 450 Mio. Geschäftsreisen unternommen, davon rund 100 Mio. mit 
dem Geschäftswagen der Unternehmensflotte.

• 2023 wurden in Deutschland 2,9 Mio. oft hybride Veranstaltungen mit ca. 300 Mio. 
Teilnehmern gezählt (ab 50 Teilnehmer).

• Der Umsatz 2023 betrug ca. 210 Mrd. Euro: 

 48,0 Mrd. Euro   
mit reinen Geschäftsreisen •

 38,0 Mrd. Euro  
mit Veranstaltungen •

 105,0 Mrd. Euro   
im Fuhrpark- und Flotten-Management •

 19,0 Mrd. Euro   
im Segment Kommunikation (Handy, PC/Laptop,  
Videokonferenzen etc. •

 * alles wegen der Covid-19 Pandemie geschätzte und stark reduzierte Zahlen!
 

Unternehmensmobilität planen und kaufen ein:

• 2.000 Travel-Agents (Reisebüro-Mitarbeiter/Reiseverkäufer, die ausschließlich 
Geschäftsreisen organisieren und verkaufen)

• 900 Firmen-Implants (Reisebüros mit Mitarbeitern/Reiseverkäufern in größeren 
Unternehmen und Konzernen)

• 350 Mobilitätsmanager (planen, organisieren und kaufen ein: Dienstreisen und 
Hotels, Firmenfahrzeuge, Veranstaltungen, Kommunikationslösungen)

• 500 Travel Manager (Mitarbeiter in größeren Unternehmen, die ausschließlich 
Dienstreisen organisieren und einkaufen)

• 36.000 Flottenmanager (zuständig für Firmen-Dienstwagen)

• 650.000 Freiberufler/Selbstständige, Verdeckte Reise- und Fuhrparkmanager 
(Geschäftsführer, Inhaber, Assistenzen, Einkaufsleiter u.a.m.)

Umsätze im 
Geschäftsreise-

markt 
Mrd. Euro

48,0

19,0

105,0

55,0

38,0



Der direkte Weg zur Entscheider-Zielgruppe – 600.000 Mal:

• Die Print-Ausgabe von DMM wird – 2024 7mal – an 25.000 und elektronisch an bis zu 
600.000 der wichtigsten Geschäftsleitungen, Mobilitäts-, Travel- und Flottenmanager, 
Veranstaltungsplaner, Travel-Agents, Gewerbetreibende, die ihre Geschäftsreisen 
selbst organisieren, sowie an Ent schei der der bedeutendsten Anbieter der Branche 
 verbreitet. 

 • In Zahlen: Jede Ausgabe von DMM geht an

 600.000 Unternehmensleitungen, Freiberufler und Selbstständige 
 10.000 an Geschäftsreisende an den Airports Berlin-Tegel, Köln und Stuttgart 
 1.400 Firmen-Implants
 1.200 Mobilitäts- und Travelmanager
 5.400 Flottenverantwortliche (im Controlled Circulation bis alle 30.000 Flotten-

manager  erreicht wurden!)
 2.000 verdeckte Reisemanager (in Controlled Circulation bis ca. 70.000 namentlich 

bekannte Reisemanager erreicht wurden!)

• Elektronische Verbreitung jeder animierten Ausgabe an Unternehmensleitungen 
(100.000) 

• DMM bietet mit www.dmm.travel das meist  gelesene Online-Portal für Entscheider zum 
Thema Unternehmensmobilität. 

Vertriebsstruktur (print und elektronische Gesamtausgaben)

DMM richtet sich an Entscheider aus den Branchen  
rund um die Geschäftsreise (inklusive Fuhrpark),  
Veranstaltung und Kommunikation, vorwiegend an KMU.  
Diese sind:

90,83%   Geschäftsleitung, Inhaber  
(bis zu 544.980 Exemplare) 

  4,66%  Mobilitätsmanager, Travelmanager, 
Firmen Implants, Verdeckte Reisemanager  
(bis zu 27.960 Exemplare)  •

  4,51%  Flotten-/Fuhrparkmanager  
(bis zu 27.060 Exemplare) •

DMM 
Vertriebsstuktur 

Zielgruppen  
in %

90,83

4,66
4,51
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                                                                       60%

                                           40%

                                                                       73%

             20%

 7%

                                                                       63%

                             30%

  7%

                                                                       61%

                19%

              18%

    2%

Positionen

Vorstand, Inhaber, Geschäftsleitung 

Leitende Angestellte

Sonstige

Ausbildung

Universität/FH

Hochschulreife/Abitur

Sonstige

Funktion/Tätigkeit

Unternehmensführung

Mobilitätsmanagement (Travel, Fleet)

Einkauf, Personal, Controllling

Sonstige

Gender

männlich

weiblich

Leserschaft DMM / NewFleet
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      3%

                                         34%

                                                                       54%

      9%

Alter (Jahre)

< 30 

30 bis 39

40 bis 59

> 59

                                31%

                                                                       58%

        11%

Einkommen (Euro)

30.000 bis 50.000

50.000 bis 100.000

> 100.000

Quelle: DMM Research 2022, Pasttern: n = 1.000

        8%

                                                         33%

                                                                       40%

                             18%

Betriebsgrößen (Mitarbeiter)

< 10

10 bis 99

100 bis 499

> 500



www.dmm.travel 

Hier finden Sie rund um die Uhr an 365 Tagen die Top-Ereignisse des Tages   und 
Aktuelles aus der Geschäftsreise-, Geschäftswagen- und Veranstaltungs-Branche.  

DMM Newsletter

I.d.R. dienstags die Top-News der Woche gebündelt. Ideale Plattform für Anbieter,  
ihre aktuellen Angebote vorzustellen. Dauer, Zeitpunkt und Anzahl von Werbeschaltungen 
richten sich nach Verfügbarkeit. 

Auflage: aktuell rund 10.000 Exemplare 
Format: 468 x 60 Pixel, andere Formate auf Anfrage 
Preis: 2.500 Euro (1x), 3.500 Euro (2x), 6.000 Euro (4x), Standalone: 3.000 Euro.

Alle Preise sind Pauschalpreise, nicht rabattierbar und gelten zuzüglich ges. MwSt. 

DMM auch auf Facebook 

Kontakt Business Advertising GmbH 
Tel. 0211.179347-41 I werbung@businessad.de I adv@vfm.travel 

 Werbeform Format Preis (€) TKP1)

Leaderboard (1) 990 x 90 oder 728 x 90 Pixel 6.000,– 70,–

Skyscraper (2) 120 x 600 oder 160 x 600 Pixel 6.000,– 100,–

Wallpaper (1+2) Leaderboard + Skyscraper  8.200,– 120,–

Banner (3) 468 x 60 Pixel 2.500,– 40,–

Button (4) 300 x 100 Pixel 2.500,– 40,–

Content Ad2) (5) 300 x 250 Pixel 5.500,–   80,–

Layer / Flashlayer 3) (6) 450 x 450 Pixel 8.200,–         80,–

Billboard 950 x 250 Pixel      8.200,–    80,–

Sonderwerbeform Advertorials, Specials   – auf Anfrage –
1)TKP: dmm.travel,  Einblendung 1 x pro Besuch, max. 10 sec.  

Laufzeit: 2 Wochen; ca. 120.000 PIs; Netzwerk: > 200.000 PIs;  
Dateiformate: JPEG, GIF, Flash; Sondergrößen: Expandable-Ads bzw. MPU nach Absprache, 
Crossmedia: Bei Buchung von 3 1/1 Seiten 30 % Rabatt auf alle Online-Buchungen in 2023;  
Bei reinen Online-Schaltungen sind keine Rabatte möglich.



I4I Button

I3I Banner

I1I Leaderboard

I2I
Sky scraper

I5I
Content Ad

I6I
Layer / Flashlayer
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Neu: „Wir sind Business Travel“

DMM Der Mobilitätsmanager ist im deutschsprachigen Raum  
die Fachpublikation für Unternehmensmobilität. DMM ist erste 
Informationsquelle für mehr als 600.000 Unternehmensverantwortliche 
für Planung/Organisation und Einkauf von Dienstreisen (mit 
Automobil, Flugzeug und Bahn), von Hotelaufenthalten (Tagungen, 
Über-nachtungen) und MICE-Aktivitäten. 

Mit unserem virtuellen Marktplatz „Wir sind Business Travel“ (auf 
www.dmm.travel bieten wir den bedeutenden Marktplayern/Suppliern  
eine dauerhafte und flexible Präsenz, in Wort, Bild, Video und Social 
Media. Kein Unternehmen, das in der Geschäftsreisebranche aktiv ist, 
sollte hier fehlen. 

Ein Beispiel, wie so eine Dauerpräsenz aussehen kann, 

Muster (Opel zufällig gewählt): https://www.dmm.travel/ 
virtueller-marktplatz/ > Wählen Sie einen Partner aus > 
Automobilhersteller Geschäftswagen > Klick auf das Opel Logo.  
So sieht das Ganze aus. 

 

Unser Angebot für Ihr Unternehmen: 

1.  „Wir sind Business Travel“ Standard: 

•  12 Monate Präsenz auf dmm.travel

•  Logo, umfangreiches Firmenporträt und Businesskontakt 

•  Preis (einmalig im 1. Jahr): 7.500,00 € (jeweils zzgl. MwSt.) 

 

2.  „Wir sind Business Travel“ Extra  
 

•  „Standard“ inkl. 1/1 Seite Anzeige im Fachtitel oder vier Wochen 
Skyscraper/Leaderboard auf dmm.travel

•  Preis (einmalig): 13.000,00 €.  



§ 1 Geltung und Ausschließlichkeit
Für Annahme und Publizierung von Anzeigen gelten die 
nachfolgenden Bedingungen: Zwischen zi communications 
inc./germany und dem Auftraggeber wird beim ersten 
Vertragsschluss vereinbart, dass diese Bedingun gen alle 
Folgegeschäfte – auch solche, die mündlich oder fern-
mündlich abgeschlossen werden, zugrunde gelegt werden. 
Allgemeine Geschäftsbedingungen des Auftraggebers, die 
den Bedingungen von zi communications inc./germany 
widersprechen, von ihnen abweichen oder ergänzende 
Regelungen enthalten, werden grundsätzlich nicht 
Vertragsbestandteil.

§ 2 Angebot, Vertragsschluss
Die Angebote von zi communications inc./germany sind 
freibleibend. Ein Vertrag kommt erst mit der Auftrags-
bestätigung durch den Verlag zustande. 

§ 3 Preise, Zahlungsbedingungen, Zahlungsminderung
1.  Der Preis für die Veröffentlichung einer Anzeige richtet 

sich nach der zurzeit gültigen Preisliste. Der Verlag ist 
berechtigt, die Preise jederzeit mit Wirkung für die 
Zukunft zu ändern. Preisänderungen für Anzeigen ver-
träge sind wirksam, wenn sie vom Verlag mindestens 
einen Monat vor Veröffent li chung der Anzeige angekün-
digt werden; in diesem Falle steht dem Auftraggeber ein 
Rücktritts recht zu. Das Rück trittsrecht muss innerhalb 
von 14 Tagen in Textform nach Zugang der Änderungs-
mittei lung über die Preiserhöhung ausgeübt  werden. 
Das Rück trittsrecht gilt nicht für im Dauer schuld-
verhältnis abzuwickelnde Aufträge. Hier treten 
Änderungen der Preisliste sofort in Kraft, sofern nicht 
ausdrücklich eine andere Vereinbarung getroffen ist. 

2.  Die in der Anzeigenpreisliste angegebenen Nachlässe 
werden nur dem Auftraggeber und nur für die innerhalb 
eines Jahres erscheinenden Anzeigen gewährt 
(Anzeigen jahr). Wiederholungsrabatte gelten nur inner-
halb eines Anzeigenjahres. Die Frist beginnt mit dem 
Erscheinen der ersten Anzeige, sofern nicht anders ver-
einbart.

3.  Bei Erweiterung des Auftrags entsteht ein Anspruch auf 
rückwirkenden Rabatt, sofern der Grundauftrag bereits 
rabatt fähig war. Der Anspruch erlischt, wenn er nicht 
spätestens 1 Monat nach Ablauf des Anzeigenjahres 
geltend gemacht wird. Erreicht ein Auftrag nicht die 
vorgesehene Anzeigen zahl, so wird der zuviel gewährte 
Nachlass nachträglich in Rechnung gestellt.

4.  Der Rechnungsbetrag ist netto (ohne Rechnungs abzug) 
innerhalb von 10 Tagen ab Rechnungsdatum zur 
Zahlung fällig. Skonto des Auftraggebers maximal 2 % 
nur bei sofortiger Bezahlung binnen 3 Werktagen.

5.  Zahlungen des Auftraggebers müssen kosten- und 
 spesenfrei auf das in der Rechnung angegebene 
Bankkonto des Unternehmens zi communications inc./
germany  geleistet werden.

6.  Stornierung von Anzeigenaufträgen: Bei rechtzeitiger   
und schriftlicher Benachrichtigung können Aufträge 
ohne Folgekosten storniert werden. Hier gilt generell 
eine Frist von 30 Werktagen vor Anzeigenschluss. 
Andernfalls hat zi communications inc./germany das 
Recht der 100 %igen Erfüllung.

7.  Sämtliche Preise verstehen sich zuzüglich Umsatz steu er 
in gesetzlicher Höhe am Tag der Rechnungsstellung. 

§ 4 Zahlungsverzug
1.  Gerät der Auftraggeber mit einer Zahlung länger als 

30 Tage in Verzug oder wird beim Auftraggeber Antrag 
auf Eröffnung des Insolvenzverfahrens gestellt, so wer-
den die weiter offen stehenden Rechnungen und 
Forderungen sofort fällig, unabhängig von den früher 
eingeräumten Zahlungszielen. Insbesondere und  
unbeschadet anderer Rechte ist zi commu nications inc./
germany berechtigt die weitere Ausführung des lau-
fenden Auftrags bis zur Bezahlung zurückzustellen und für 
die restlichen Anzeigen Vorauszahlungen zu verlangen 
auch während der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses 
das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein 
ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der Voraus zah-
lung des Betrags und vom Ausgleich offen stehender 
Rechnungs beträge abhängig zu machen vollständig oder 
für bereits abgeschlossene Folgeaufträge vom Vertrag 
zurückzutreten.

2.  zi communications inc./germany ist ferner berechtigt, als 
Verzugsschaden Verzugszinsen in Höhe von 5 % per 
anno über dem Basiszinssatz sowie den Ersatz der 
Einziehungs kosten zu verlangen.

§ 5 Vertragsabwicklung
1.  Anzeigenaufträge sind innerhalb 1 Jahres nach Vertrags-

abschluss abzuwickeln, beginnend mit dem Erscheinen 
der ersten Anzeige.

2.  Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und 
einwandfreier Druckunterlagen ist der Auftraggeber ver-
antwortlich. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte 
Druck unterlagen fordert der Verlag unverzüglich Ersatz 
an. Druckunterlagen werden nur auf besondere 
Aufforderung an den Auftraggeber zurückgesandt. Die 
Pflicht zur Aufbewah rung endet sechs Monate nach 
Ablauf des Auftrags.

3 .  Kosten für erhebliche Änderungen ursprünglich vereinbar-
ter Ausführungen und für die Lieferung bestellter 
Druckunterlagen hat der Auftraggeber zu tragen.



4.  Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch 
geliefert. Wird ein an den Auftraggeber zugesandter 
Abzug nicht fristgemäß an den Verlag zurückgeschickt, 
gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

5.  Der Verlag liefert sofort nach Erscheinen Beleghefte.
6.  Textanzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als 

Anzeige erkennbar sind, werden als Werbung deutlich 
kenntlich gemacht.

§ 6 Mängelgewährleistung
1.  Für die Annahme von Anzeigen in bestimmten Ausgaben 

oder an bestimmten Plätzen wird keine Gewähr geleistet.
2.  Bei Anzeigenübertragungen per ISDN/DSL übernimmt 

der Verlag keine Gewähr für die Richtigkeit von 
Anzeigenmotiven und -inhalten. Ein gültiges Vorab-Proof 
ist keine Bedingung. 

3.  Der Auftraggeber ist bei ganz oder teilweise unleser-
lichem, unvollständigem oder unrichtigem Druck der 
An zeige zu einer Zahlungsminderung oder Ersatzan-
spruch berechtigt, es sei denn, dass durch die Mängel 
der Zweck der Insertion nur unerheblich beeinträchtigt 
wird. Die Män gelbeschwerde muss spätestens innerhalb 
von vier Wochen nach Eingang der Rechnung beim 
Kunden schriftlich und mit Gründen versehen beim 
Verlag eingehen.

4.  Sind etwaige Mängel bei den Druckunterlagen nicht 
sofort erkennbar, sondern werden diese erst beim Druck-
vorgang deutlich, so hat der Kunde bei ungenügendem 
Abdruck keine Ansprüche.

5.  Für vom Auftraggeber bereit gestelltes Material 
(Beilagen, Einhefter etc.) übernimmt der Verlag keine 
Gewähr für die Richtigkeit der als geliefert bezeich neten 
Mengen oder Qualitäten.

§ 7 Haftung
1.  Schadenersatzansprüche gegen zi communications inc./

germany, dessen gesetzlichen Vertreter oder Erfüllungs-
gehilfen sind unabhängig vom Rechtsgrund, insbeson-
dere aufgrund Verzugs, Unmöglichkeit, der Verletzung 
von vorvertraglichen Pflichten, positiver Ver-
tragsverletzung, der Verletzung gewerblicher 
Schutzrechte Dritter und unerlaubter Handlung ausge-
schlossen, es sei denn, zi communications inc./germany, 
dessen gesetz lichen Vertreter oder Erfüllungs gehilfen 
haben vorsätzlich oder grob fahrlässig gehandelt oder 
die Schadenersatz ansprüche resultieren aus der 
Verletzung einer zugesicherten Eigenschaft.

2.  Gegenüber Kaufleuten ist die Haftung auf Schaden ersatz 
für grobe Fahrlässigkeit dem Umfang nach auf den 
voraussehbaren Schaden begrenzt.

3.  Alle Schadenersatzansprüche gegen den Verlag verjäh-
ren in sechs Monaten nach Lieferung. Dies gilt nicht für 
Ansprüche wegen unerlaubter Handlung.

4.  Soweit die Haftung des Verlags ausgeschlossen oder 
 eingeschränkt ist, gilt dies auch für die persönliche 
Haftung der Angestellten, Arbeitnehmer, Mitarbeiter, 
Vertreter und Erfüllungsgehilfen von zi communications 
inc./germany.

5.  Wenn Magazin, Online-Plattform etc. infolge höherer 
Gewalt, Streik oder dergleichen nicht erscheinen kann, 
entfällt für den Verlag jede Haftung gegenüber dem 
Kunden.

§ 8 Sonstige Bestimmungen, Erfüllungsort, Gerichtsstand
1.  Zusätzliche Geschäftsbedingungen von 

zi communications inc./germany
  a) Anzeigenaufträge durch eine Agentur werden in deren 

Namen und auf deren Rechnung angenommen. Die Wer-
bungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich 
in ihren Angeboten, Verträgen und Abrechnungen mit 
den Werbungstreibenden an die Preisliste des Verlages zu 
halten.

  b) Die Allgemeinen und die Zusätzlichen Geschäfts-
bedin gungen des Verlages gelten sinngemäß auch für 
Aufträge über Beikleber, Beihefter und technische Son-
derausführungen. Jeder Auftrag wird erst nach schriftli-
cher Bestätigung durch zi communications inc./germany 
rechtsverbindlich. 

  d) Wenn für konzernangehörige Firmen die gemeinsame 
Rabattierung beansprucht wird, ist die schriftliche 
Bestätigung einer Kapitalbeteiligung von mehr als 50 % 
erforderlich.

  e) Der Verlag behält sich das Recht vor, für Anzeigen  
in Supplements und Sonderveröffentlichungen Sonder-
preise festzulegen.

2.  Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland. 
Erfüllungsort ist der Sitz von zi communications inc./ger-
many. Im Geschäftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen 
Personen des öffentlichen Rechts oder bei öffentlich-
rechtlichen Sondervermögen ist bei Klagen Gerichtsstand 
der Sitz von zi communications inc./germany. Soweit 
Ansprüche von zi communications inc./germany nicht im 
Mahnverfahren geltend gemacht werden können, 
bestimmt sich der Gerichts stand bei Nichtkaufleuten nach 
deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewöhnliche 
Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, 
zum Zeitpunkt der Klage erhebung unbekannt oder hat 
der Auftraggeber nach Vertrags abschluss seinen 
Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt aus dem 
Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als 
Gerichtsstand der Sitz von zi communications inc./ger-
many vereinbart.

Preisliste Nr. 19 gültig ab 01.01.2024
Alle Preise zuzüglich gesetzlicher MwSt.
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